Une année qui a accélere la

digitalisation de nombreux

services dans de nombreux
domaines de vie

Des foyers se connectent tous
les jours a1 réseau socialp
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J'aime faire des
achats en ligne
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Des foyers envisagent de prendre

des rendez vous médicaux via

des sites Internet (Doctolib.fr,
allodocteur.fr)

37 %

Dans ma famille, on aime avoir
les produits technologiques
les plus récents (téléphone
portable, ordinateur, télé...)

+1,4 pt
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SOURCE : Questionnaire Style de vie - Worldpanel PGC+FLS - Septembre
2020 vs Septembre 2019 - Tout & fait + plutét d'accord

(1) Panel Healthcare - LinkQ Décembre 2020

(2) Questionnaire Media panel Worldpanel - printemps 2020

(3) LinKg Food Application septembre 2020

(4) Questionnaire Media panel Worldpanel - printemps 2020

(5) LinkQ Shop Advertising - Juin 2020-12 000 répondants

(6) LinkQ Worldpanel Food Delivery - juin 2020 - 10 500 répondants

Pour plus d'informations :
Lydia Rabine - lydia.rabine@kantar.com
013074 82 58

https://www.kantarworldpanel.com/fr



