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Worldpanel Food Usage | Worldpanel Consormmation Hors Domicile

A domicile,
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le café séduit O
autant les réalisées par
femmes que les FEMMES

les hommes.

occasions de
consommation
a domicile

réalisées par
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En revanche
une boisson

en consommation .
des occasions de

hors domicile. consommation hors domicile
sont realisées par les HOMMES.

Mais quel type de cafe 7

Les HOMMES legerement +
adeptes des

indice 103 vs individu moyen

Les FEMMES + adeptes des
solubles

indice 113 vs individu moyen

Mais une parité parfaite
sur les dosettes qui séduisent
tout le monde.

37% de leurs achats pour femmes
comme pour hommes !
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pour fes hommes ok
fﬁm de douceur ;,OM

Certes, des HOMMES + adeptes de cafés corsés
(indice 110) et des FEMMES de cafés doux
(indice 112), décaféiné (indice 10/),
gourmands (indice 126)...

des HOMMES qui
davantage

des occasions chez vs 26% chez les FEMMES
les HOMMES

des FEMMES qui
Q? consomment + healthy
VS 47% chez les HOMMES | 61% sans aucun ajout
vs 10% chez les HOMMES | 13% avec edulcorants

Un point d’accord parfait,
la recherche d’offres

6% des occasions pour les
HOMMES, comme pour les
FEMMES !
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